96-1-082

30

90




10.

11.

(A)Trend Extrapolation (B)Correlation Method (C)Analogy (D)Causal Model

Delphi ?
(A) (B) (®) (D)

(Growth curve)
(A) (B) (©)
(D)

?

(A)Correlation Method (B)Leading Indicator (C) Causal Model (D) Cross-Impact
Models

(Assessment)

(A) (B) (©) (D)

(A) (B) (©)
(D)

(A)Morphological Models (B)Relevance Trees (C) Growth Curve (D)Scenario

(Delphi)
(A) Rand / (B)
©
(D)
?

(A) (B) ©) (D)
(A) (B) ©) (D)

Teece
(A) (B) ©) (D)




12. ?
(A)Spillover (B)Appropriability (C)Options (D)Technology driver

13.
(A) (B) © (D)Educational acquisition
14. [ ] ?
(A) (B) (©) (D)
15. [ ] ?
(A) (B) © (D)
16. ?
(A) (B) (©)
(D)
17.

(A)Angels fund (B)Venture Capital (C)Buyouts (D)IPOs

18. 2

(A) (B) ©) (D)
19. ?

(A) (B) (©) (D)
20. ?

(A) Convenience sample  (B) Judgment sample  (C)

Stratified random sample (D) Quota sample

21. iPod ?

(A) (B) ©) (D)
22.

(A) Time-series analysis Econometric analysis (B)

Exponential smoothing  (C) Statistical demand (D)
23. (Innovation diffusion process)
?




24,

(A) (B) ©) (D)
25. 6~10
(A) (Observational research) (B) (Focus group research) ( C)
(Survey research) (D) (Behavior research)
26. ~
?
(A) (Sales-wave research) (B) (Simulated test marketing)( C)
(Controlled test marketing) (D) (Test markets)
27.
(A) (Survey research) (B) (Behavioral research) (C)
(Experimental research) (D) (Focus group research)
28. ?
(A) - - (B) - -
© - - (D) -
29. 5 (Innovators) (Early adopters)
(Early majority) (Late majority) (Laggards)
?

(A)2.5% (B)13.5% (C)34% (D)20%

30.
( ) (
) ( )
(A) (Attribute listing) (B) (Forced relationship) (C)
(Morphological analysis) (D) (Mind-mapping)



